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De esta forma, con la nueva norma-
• va, Granada cuenta con el máximo 
reconocimiento de la calidad de los vi-
nos que se acojan a esta categoría, que 
exigirá a las bodegas mantener unas 
cotas de excelencia con las que pue-
dan compe• r con vinos de las más re-
nombradas zonas productoras de vino, 
tanto dentro como fuera de Europa.
Entre las bodegas que pertenecen a la 
Asociación de Vinos de Calidad, Órgano 
de Ges-• ón de los vinos de mayor cate-
goría en la provincia, se encuentra Bo-
dega Romero Garc-ía, que produce los 
vinos Cor• jo El Anchurón. Esta bodega es 
la única de Granada que ha sido incluida 
en la Guía de los 300 Mejores Vinos de 
España 2009 - 2010, lo que signi• ca que 
los vinos del Anchurón abren camino al 
resto de caldos de la provincia para que 
sean reconocidos como merecen. Y es 
que en este otoño la bodega ha recibido 
una medalla de oro, tres de plata y cua-
tro de bronce para sus vinos, que siguen 
un ascenso en reconocimiento paralelo 
a la dedicación que la familia Romero 
García • ene en esta labor. En este sen-
• do, los concursos a los que acude esta 
bodega son celebrados en territorio es-
pañol con proyección internacional. Así, 
las medallas conseguidas se han obte-

LOS VINOS DE GRANADA, CON DENOMINACIÓN DE ORIGEN 
PROTEGIDA

Entre las bodegas que per-
tenecen a la Asociación de 
Vinos de Calidad, Órga-
no de Ges-• ón de los vi-
nos de mayor categoría en 
la provincia, se encuentra 
Bodega Romero Garc-ía

nido compi• endo con vinos del resto 
de Europa, América, África y Australia. 
En palabras de Emilio Romero García, 
director de comunicación de la bodega, 
«existen certámenes del más alto ni-
vel internacional en territorio español 
a los que acudimos, aunque se echa en 
falta un concurso de estas caracterís• -
cas en territorio granadino, ahora que 
Granada está en primera • la en cuan-
to a vinos se re• ere». Y es que exper-
tos en la materia vi! cola - esto es, en 
cul• vo de la viña o vi• s vinifera - han 
determinado que las caracterís• cas 
presentes en esta • erra permiten ob-
tener uva de la mejor cosecha posible.
Recientemente ha tenido lugar la pre-
sentación de lo que cons• tuye un ver-
dadero apoyo por parte de la Diputación 

de Granada a los vinos de la provincia: 
la carta de vinos de Granada. En ella se 
detallan algunas de las más representa-
• vas bodegas de la provincia, en cual-
quiera de las clasi• caciones de calidad. 
Desde vinos de mesa hasta bodegas aco-
gidas a la DOP, este instrumento servirá 
para reforzar el apoyo de la provincia 
al sector vi• vinícola. La Diputación se 
encargará de distribuir esta carta (en 
español e inglés) por más de mil esta-
blecimientos de hostelería granadinos. 
Esta labor promocional se levanta como 
un espaldarazo a las bodegas par• cipan-
tes, que vienen a enfocar sus esfuerzos 
por hacerse un hueco en la mesa de 
los granadinos tanto en ocasiones de 
celebración como épocas prolongadas 
para su consumo moderado y disfrute 
de sus caracterís• cas organolép• cas.

Desde que la Unión Europea publicó el 1 de agosto de este año que acaba 
la indicación geográ! ca de Granada como Vino con denominación de ori-
gen protegida (DOP) desde la Dirección General de Agricultura y Desarro-
llo Rural, la provincia cuenta con esta dis" nción, que viene a simpli! car el 
entramado burocrá" co y de escalafones de calidad que exis# a en la UE.

DEPARTAMENTO DE COMUNICACIÓN
BODEGA ROMERO GARCÍA

diciembre de 2009

www.spiritsur.com                        4



BAÑOS ARABES HAMMAMS DE AL ANDALUS, 
UNA TRADICION EN GRANADA
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HAMMAMS DE AL ÁNDALUS

El Hammam de Granada está integra-
do en Al Ándalus Grupo de Empresas 
de Ocio, Turismo y Salud, SL.
Además de Hammams de Al Ándalus 
baños árabes de Granada, contamos 
con baños en Córdoba y Madrid y una 
franquicia en Sancti Petri (Cádiz).
Así mismo están previstas para el 2011 
las aperturas de Toledo y Málaga.

El Hammam de Granada

Tras varios siglos después del cierre 
del último Baño Árabe y después de 
un proceso de restauración minucio-
so, Hammams de Al Ándalus abrió 
sus puertas en Agosto de 1998 en la 
ciudad de Granada. Siendo los baños 
árabes de Granada los primeros baños 
o Hammam que recobran la tradición 
árabe perdida en Europa. 

 Situados en el barrio del Albayzín, Ha-
mmams de Al Ándalus se ubica en una 
casa del siglo XII y XVIII, la cual sufrió 
varias reformas en el siglo XVI algunas 
de las cuales aún se conservan.

Hammams de Al Ándalus a través 
de sus baños y decoración recrea un 
ambiente propio de la época Andalusí 
recuperando el espíritu del antiguo Al 
Ándalus y transportando al visitante a 
la magia de una época pasada, cuan-
do la Península Ibérica fue lugar de 
encuentro de las culturas musulmana, 
cristiana y judía. 

Los baños árabes o hammam surgie-
ron en plena edad media. Su origen 
recae en el Islam que siempre supo 
inculcar que “la higiene es una mani-
festación de la fe”.
Además de considerarse lugar de des-
canso, también servían de reunión so-
cial y política.
Tradicionalmente estaban formados 
por tres salas correlativas con diferen-
tes temperaturas en los que se cuida-
ba el más ín• mo detalle decorativo: te-

chos abovedados con lucernas, muros 
alicatados y estancias separadas por 
arcos y columnas.

Actualmente el Hammam de Granada 
consta de cuatro salas principales y 
tres anexas: sala de reposo, sala fría, 
sala caliente, sala templada, sala de 
vapor, sala de masajes y sala de pie-
dra caliente.

Las instalaciones de Hammams de 
Al Ándalus pueden ser consideradas 
como del más alto nivel en su sector 
dado que dispone de desarrollos tec-
nológicos y técnicos punteros, incorpo-
rando instalaciones de gran compleji-
dad y • abilidad. Su construcción, con 
el empleo de materiales tradicionales 
y de última generación, hace de su 
espacio físico un ejemplo de conexión 
entre las más antiguas tradiciones y la 
tecnología actual. 

Los Baños Árabes de Granada son en 
de• nitiva, un ambiente único donde los 
diseños decorativos de los diferentes 
espacios juegan con elementos esté-
ticos antiguos que rememoran la his-
toria y cultura propias del antiguo Al 

Ándalus. 

Servicios que ofrece Hammams de Al 
Ándalus

El baño
Consiste en alternar las tres salas de 
agua, así como la sala de reposo y la 
sala de vapor.
El servicio tiene una duración total de 
hora y media.
Masaje relajante con aromaterapia
Es el servicio complementario del 
baño. Consiste en un suave masaje 
relajante de 15 minutos con aromate-
rapia aplicado en espalda o piernas, 
estimulando la circulación sanguínea y 
la hidratación de la piel.
La aromaterapia es el arte de inducir 
la relajación, mitigar dolores y poten-
ciar el bienestar, la salud y la belleza 
mediante la utilización de fragancias 

Situados en el barrio del Al-
bayzín, Hammams de Al Án-
dalus se ubica en una casa 
del siglo XII y XVIII, la cual 
sufrió varias reformas en 
el siglo XVI algunas de las 
cuales aún se conservan.

Baños Arabes Hamamms de Al Andalus, una tradición en 
Granada
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aromáticas.  
Las fragancias aromáticas que se uti-
lizan para el masaje son varias, entre 
ellas cabe destacar:

Esencia de Lavanda, propiedad rela-
jante. Esencia de Romero, activador 
sanguíneo. Esencia de Salvia, antisép-
tico y cicatrizante. Esencia de Ylang- 
Ylang, estimulante y antidepresivo.
También es posible la contratación de 
un Quiromasaje Doble con una dura-
ción de treinta minutos.

Masaje tradicional Hammam
El Baño se complementa con un ser-
vicio de masaje exfoliante tradicio-
nal en piedra caliente. Este masaje 
se realiza con un guante Kessa (o 
guante de crin) y jabón natural, fa-
voreciendo así, la activación del rie-
go sanguíneo y eliminando las cé-
lulas muertas de la piel, haciéndola 
lucir más nítida, suave y reluciente. 
El cliente podrá relajarse tras 
el masaje en nuestra gran pie-
dra caliente de forma octogonal. 
Ritual Al Ándalus o Cere-
monia Tradicional Hammam
Este servicio es una combina-
ción del Masaje Tradicional Ha-
mmam y el Masaje Relajante.
La duración del servicio es de una 
hora y media, incluidos los 15 mi-
nutos del masaje tradicional y los 
15 minutos del masaje relajante. 
El Ritual Al Ándalus es la ceremonia 
completa de un Hammam tradicional.

Con un servicio cuidado hasta el míni-
mo detalle, en las instalaciones Ham-
mams de Al Ándalus se pone a dispo-
sición de sus clientes todo lo necesario 
para garantizar una jornada relajante. 
Completamos nuestra oferta con músi-
ca suave andalusí, trabajando todos y 
cada uno de los sentidos para que su 
mente y su cuerpo adquieran paz, tran-
quilidad y sosiego: el oído (música), la 
vista (decoración), el gusto (pequeña 
degustación de té verde con menta), el 
tacto (agua y masaje) y el olfato (aroma-
terapia) están preparados para disfru-
tar y garantizar un ambiente tranquilo. 
Cabe señalar que toda nuestra oferta 
está dirigida aquel público que busca 
diferentes opciones de ocio donde el 
disfrute se aúna con el cuidado de la 
salud y el bienestar. Los Baños de Ha-
mmams de Al Ándalus son una opción 

para aquellos que buscan el contraste 
con una vida cotidiana plena de activi-
dad a través de momentos de vacío y 
quietud; nuestros usuarios son perso-
nas que valoran la cultura andalusí y la 
estética sensual que subyace en ella.

No obstante, Hammams de Al Ánda-
lus no son sólo unos baños árabes 
sino que además intenta rescatar de 
nuestro pasado Andalusí actividades 
lúdicas relacionadas con los con los 
mismos, que a su vez hagan partíci-
pe a toda la población, fomentando 
así las tradiciones perdidas. El Baño 
Árabe, no sólo era un lugar para la 
higiene, sino un espacio de encuen-
tro social, de relajación, de charla con 
los amigos, para hacer negocios.. y 
para practicar juegos como el ajedrez. 

Partiendo de esta idea, Hammams 
de Al Ándalus quiere revivir nuestro 
pasado organizando trimestralmente 
diferentes actividades. Tal es el caso 
de nuestros célebres y ya consolida-
dos Concurso de Fotografía y Torneo 
de Ajedrez en el Agua o el Certamen 
de Música del Hammam, con el que 
intentamos eliminar las barreras geo-
grá• cas y del idioma, tratando de in-
centivar la comunicación entre mú-

sicos y cimentando de esta forma 
futuros proyectos más ambiciosos.

Información útil:

Los horarios de entrada son cada dos 
horas en los siguientes turnos: 10:00h 
–12:00h–14:00h–16:00h–18:00h–
20:00h–22:00h y 23:30h
Es necesario establecer reserva previa 
a: Teléfonos: +34 958 229978 / +34 902 
333 334 e-mail:   reservasgranada@
hammam.com Abrimos todos los días 
del año; domingos y festivos incluidos.  
La duración del baño es de una hora 
y media, incluidos los quince minutos 
del masaje previamente reservado. Es 
obligatorio el uso del traje de baño. El 
uso de calzado sólo está permitido en 
vestuarios. Toallas y taquillas disponi-

Cabe señalar que toda 
nuestra oferta está dirigi-
da aquel público que bus-
ca diferentes opciones 
de ocio donde el disfrute 
se aúna con el cuidado 
de la salud y el bienestar.
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BAÑOS ARABES

SANTA ANA, 16 (junto a Plaza Nueva) Granada

www.hammamsdealandalus.com
Información y Reservas 902 333 334

granadareservas@hammam.es



ESCUELA INTERNACIONAL DE FLAMENCO
LA CHUMBERA (Granada) 
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El maestro granadino “Manolete” comienza en el Centro Internacional de 
Flamenco con una idea rotunda, hacer una impecable labor por el • amen-
co y la danza en general. Formar una cantera desde los más pequeños y 
moldear a los ya iniciados en la materia. 
El centro ofrecerá un amplio abanico de actividades para la formación:
• Clases de iniciación
• Clases para niños a partir de los 4/5 años
• Clases de nivel bajo, medio y avanzado
• Clases particulares
• Cursos intensivos trimestrales, semestrales y anuales
• Clases magistrales
• Clases de guitarra
• Clases de cante
• Clases teóricas de • amenco
Las clases serán impartidas a cargo de los maestros habituales del Centro 
Manolete y Judea Maya, aunque el centro informará mediante boletín las 
distintas actividades y distintos maestros que impartirán clases en el cen-
tro, según la especialización (• amenco, clásico, clásico español, guitarra, 
cante, etc.).

ESCUELA INTERNACIONAL DE FLAMENCO
LA CHUMBERA (Granada) 

Manuel San! ago Maya nace en Granada 
en el año 1945, y se cria en las cuevas del 
Sacromonte junto a su abuelo el guitarris-
ta Juan Maya Fajardo, y sus hermanos, el 
también guitarrista Marote y Pepe Maya. 
Irrumpe en el baile a la edad de siete años; 
trabaja más tarde en algunos tablaos anda-
luces y encuentra su consagración cuando 
a • nales de los sesenta se traslada a Ma-
drid, donde se erige pronto en una de las 
• guras centrales de los tablaos de la Villa 
y Corte, como «Las Cuevas de Nemesio» y 
«Torres Bermejas», sobre todo desde que 
tras contemplar la farruca de Juan El Pe-
lao, logra en este baile una creación que 
hoy • ene una pléyade de seguidores. Ya 
en 1971 forma en Madrid «Los Cabales», 
grupo en el que par• ciparon Faiquillo, Loli 
Núñez y Carmen Heredia, al • empo que 
realiza giras con Manuela Vargas, María 
Albaicín y La Chunga, y viaja por primera 
vez a Japón. Posteriormente Manolete co-

labora en el Primer Ballet Nacional de Ma-
ría Rosa, en el Ballet Folklórico Nacional 
y en el Ballet Nacional de España, bajo la 
dirección de Antonio Gades, compar• en-
do entonces los escenarios del mundo con 
El Güito y Cris• na Hoyos, y en 1986 con 

José Antonio. Tras impar• r clases y traba-
jar en Japón, reaparece en 1991 en el Tea-
tro Apolo de Madrid, donde tanto público 
como crí• ca le reciben como un bailaor 
genial que no propone una originalidad 
absoluta, un salto al vacío, sino la forma 
de aprovechar sus virtudes para presentar 
principios personales de esté• ca y aún de 
é• ca • amenca. En 1992 presenta en Gra-
nada «Flamenco Soy», obra que repuso en 
la clausura de la IX Bienal de Sevilla (1996). 
En 1998 coreogra• a para la Compañía An-
daluza de Danza «La• do • amenco» y en 
octubre de 1999 presenta en el Centro Cul-
tural de la Villa de Madrid, junto a El Güito, 
el espectáculo «Puro Jondo». Actualmen-
te Manolete compagina sus actuaciones 
con los numerosos cursos para los que es 
reclamado, toda vez que su magisterio, 
independiente de modas y compromisos 
temporales, señala la pureza de su farruca 
y sus alegrías.

Tras impartir clases y traba-
jar en Japón, reaparece en 
1991 en el Teatro Apolo de 

Madrid, donde tanto público 
como crítica le reciben como 

un bailaor genial...

BIOGRAFIA / C.V.
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Entrevista a Manolete, Director de la 
Escuela Internacional de Flamenco La 
Chumbera” en Granada

• ¿Cómo surge la idea de abrir esta 
Escuela internacional de Flamenco?

Nuestra primera intención era montar la 
escuela en el Rey Chico, pero la conviven-
cia es decir compar• r el espacio del edi-
• cio entre las ac• vidades del teatro y del 
• amenco con el ruido que ocasionamos 
con las botas… era di• cil. Después estu-
diemos la posibilidad de San Miguel Bajo, 
pero nos encontramos con un edi• cio sin 
insonorizar y esta posibilidad tampoco re-
unía todos los requisitos, • nal y de• ni• va-
mente se hizo realidad  este proyecto en La 
Chumbera. A pesar de tener que superar 
algunas “di• cultades” como es el acceso 
y las comunicaciones entre la ciudad y el 
centro. Todo esto con el apoyo de la Junta 
de Andalucía y del Ayuntamiento de Gra-
nada.

• ¿El porqué de la denominación 
de Escuela Internacional?

Uno de los principales mo• vos es que a 
muy corto plazo nuestra intención es in-
corporar al equipo docente,  maestros y 
profesores internacionales procedentes de 
otros países con oferta de materias como 
el ballet clásico, contemporáneo, guitarra, 

Entrevista a  MANOLETE
ESCUELA INTERNACIONAL DE FLAMENCO
LA CHUMBERA (Granada) 

cante… en de• ni• va lo que demande el 
alumnado una vez contemos con grupos 
de siete u ocho alumnos para cada palo.

• ¿Qué otros proyectos de futuro 
! ene para la Escuela de Flamenco?

Hombre, este es un proyecto que acaba de 
nacer y si contamos con el apoyo ins• tu-
cional que necesitamos tenemos previsto 
traer en breve a • guras de primera línea 
como a Farruquito, Sara Varas… por su-
puesto para ello es fundamental el apoyo 
económico de las dis• ntas ins• tuciones

• Aparte de su indiscu! ble trayec-
toria profesional, que destacaría de la 
oferta de esta Escuela de Flamenco

Destacaría un combinado de cosas, des-
de lo singular y caracterís• co del local, las 
posibilidades que este local ofrece debido 
a sus instalaciones, amplitud, y especial-
mente su ubicación en un barrio tan rela-
cionado al mundo del • amenco como es el 
Sacromonte. Por otra parte nuestra impli-
cación en la enseñanza de nuestra profe-
sión ofreciendo a los grupos de alumnos lo 
mejor, lo que hemos aprendido en muchos 
años de profesión recorriendo el mundo 
entero.

Pues con esas palabras tan sinceras nos 
quedamos Manolete, gracias y mucha 
suerte.

...tenemos previsto traer en 
breve a • guras de primera 
línea como a Farruquito, 

Sara Varas… 

...especialmente su ubicación 
en un barrio tan relacionado 
al mundo del • amenco como 

es el Sacromonte.
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Alonso a• rma que el año 2009 “ha sentado las bases de una 
nueva cultura turís• ca” en Andalucía

El consejero considera que este sector ha soportado mejor la 
crisis que el resto, y anima a los emprendedores a avanzar en 
excelencia y sostenibilidad

El consejero de Turismo, Comercio y Deporte, Luciano Alonso, ha cali• cado el año 2009 como un 
ejercicio “muy intenso”, en el que en Andalucía “se han sentado las bases de una nueva cultura 
turís• ca” y que, a pesar de haber sufrido la crisis económica más importante a escala global desde 
la II Guerra mundial “ha servido para sus• tuir un modelo económico, produc• vo y • nanciero que 
se mostraba agotado”.

BALANCE
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Durante una comparecencia en Málaga 
para hacer balance de la polí! ca turís! ca 
acome! da por su departamento durante 
este año, Alonso recordó que ya “todo el 
mundo ha asumido que el turismo es una 
industria”, y por ello, la Junta de Andalu-
cía ha priorizado el fortalecimiento de la 
oferta turís! ca andaluza y dado un papel 
fundamental al territorio. Además, señaló 
que en 2009 la innovación se vio re" ejada 
en todas las áreas de polí! ca turís! ca y  se 
instauró un nuevo esquema de marke! ng 
turís! co.
Este nuevo modelo ha permi! do, según el 
consejero, que el turismo haya soportado 
mejor la crisis que otros grandes sectores, 
un hecho que se sustenta en datos como 
la creación de 4.600 nuevas plazas de alo-
jamiento entre enero y noviembre en la 
comunidad.

Luciano Alonso recordó los tres grandes 
retos que se marcó la Consejería a prin-
cipios de año: ganar cuota en el mercado 
nacional para aprovechar su capacidad 
estabilizadora; intensi# car la estrategia de 
diversi# cación para disminuir los riesgos 
de dependencia de un número limitado 
de emisores internacionales; y diseñar “un 
nuevo escaparate turís! co para Andalu-
cía” a par! r de la creación de nuevos pro-

ductos y el aumento de la innovación, la 
excelencia y la sostenibilidad de la oferta.

La nueva cultura turís! ca

Respecto a los proyectos iniciados en 
2009, se re# rió al área de marke! ng turís-
! co, donde este año se han desarrollado 
un 25% más de actuaciones de promoción 
sobre las previstas, superando (a falta del 
dato de cierre del año) 550 acciones rea-
lizadas. Además, recordó que se han lle-
vado a cabo acciones innovadoras, como 
las de carácter directo, acuerdos concretos 
con comercializadores turís! cos, jornadas 
profesionales o una mayor presencia en 
internet.

Entre las acciones directas al consumidor 
destacan “Ven Volando”, que ha visitado 
14 ciudades europeas; acciones del corre-
dor ferroviario en España (8 ciudades); o 
las acciones paralelas a la WTM. Se han 
realizado 35 campañas publicitarias (un 
13% más de las previstas) con cerca de 
1.000 millones de impactos.

Por otra parte, se ha elaborado el nuevo 
Plan Director de Marke! ng para los próxi-
mos tres años, con el obje! vo de aumen-
tar un 20% el turismo fuera de temporada 
alta y un 10% el gasto medio diario por 
visitante, así como consolidar y # delizar la 
cuota en emisores tradicionales, a la vez 
que mejorar la penetración en emergen-
tes, y se ha puesto en marcha junto con 
Turespaña el Programa de Turismo Senior 
Europeo.

En materia de Plani# cación, Luciano Alon-
so destacó que estas polí! cas abarcan el 
86% del territorio andaluz, con 90 progra-
mas que suponen más de 2.600 actuacio-
nes en marcha, y una inversión total de 
886 millones de euros. En concreto, en 
2009 se han impulsado 38 de estos pro-
gramas, como el Plan Turís! co de la Ciu-
dad de Málaga; cuatro nuevas Inicia! vas 
de Turismo Sostenible (Doñana; Ubeda y 

BALANCE

Este nuevo modelo ha per-
mitido, según el consejero, 

que el turismo haya soporta-
do mejor la crisis que otros 

grandes sectores

Además, señaló que en 2009 
la innovación se vio re• ejada 
en todas las áreas de política 

turística y  se instauró un 
nuevo esquema de marketing 

turístico.

Por otra parte, se ha elabora-
do el nuevo Plan Director de 
Marketing para los próximos 
tres años, con el objetivo de 
aumentar un 20% el turismo 
fuera de temporada alta y un 

10% el gasto medio diario 
por visitante
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Baeza, Museo Abierto del Renacimiento; 
Vía Verde de la Sierra; y la de Dinamización 
del Producto Turís! co de la Costa Tropical).

Respecto al Plan Quali" ca, ha comenzado 
a funcionar el Consorcio; se están " nali-
zando las obras del Programa de Revita-
lización de Centros Urbanos en los ocho 
municipios; y se encuentran en proceso 
de licitación las actuaciones en el frente 
litoral. Otro de los grandes proyectos que 
han visto la luz durante este año es el Plan 
Guadalquivir, del está pendiente la cons! -
tución del Consorcio para su ges! ón.

Finalmente, en el área de Plani" cación, se 
han resuelto los incen! vos extraordina-
rios puestos en marcha con mo! vo de la 
crisis (hoteles y alojamientos singulares y 
campamentos), con una inversión de 119 
millones de euros, de los que la Junta de 
Andalucía aporta 32 millones de euros. 
Estas ayudas se suman a la convocatoria 
reglada de Incen! vos en Turismo, que ha 
propiciado 720 acciones con una inversión 

de 62 millones de euros, 27 aportados por 
la Junta.

También en 2009 se ha abierto la ven-
tanilla para la solicitud de las ayudas de 
boni" cación para los proyectos andaluces 
acogidos al Plan Renove de Instalaciones 
Turís! cas. Así, se ha dispuesto de un fondo 
de 1,35 millones de euros para boni" car la 
mitad del interés que se aplica al présta-
mo concedido; y se están resolviendo las 
ayudas para pymes turís! cas y comerciales 
convocadas en el marco del Fondo Reem-
bolsable de Apoyo 2009, que ha contado 
con 70 millones de euros en su convoca-
toria actual, y que se ampliarán con otros 
50 millones.

Calidad e Innovación

Por otra parte, el consejero destacó que en 
2009 se ha elaborado el II Plan de Calidad 

Turís! ca de Andalucía, que estará en desa-
rrollo durante el periodo 2010-2012; y se 
ha mantenido la apuesta por la excelencia, 
alcanzando 1.636 cer! " caciones y dis! n-
ciones de calidad emi! das en la región.

Respecto a la innovación, Alonso se re" rió 
a la puesta en marcha del Laboratorio de 
Innovación Turís! ca de Andalucía, Andalu-
cía Lab, que ya ! ene en funcionamiento el 
primero de sus departamentos, Consul! ng 
Lab. Además, se encuentra avanzado el di-
seño de la que será la primera Comunidad 
Virtual Turís! ca de España.

Finalmente, en materia norma! va, se ha 
adaptado la Ley del Turismo a la Direc! va 
de Servicios de la UE y se está culminando 
la de diversos Decretos de regulación y la 
modi" cación de la nueva Ley del Turismo.

BALANCE

En materia de Plani• cación, 
Luciano Alonso destacó que 

estas políticas abarcan el 
86% del territorio andaluz

Respecto a la innovación, 
Alonso se re• rió a la puesta 
en marcha del Laboratorio 
de Innovación Turística de 
Andalucía, Andalucía Lab

También en 2009 se ha 
abierto la ventanilla para la 
solicitud de las ayudas de 
boni• cación para los pro-

yectos andaluces acogidos al 
Plan Renove de Instalaciones 

Turísticas

Respecto al Plan 
Quali• ca, ha comen-
zado a funcionar el 
Consorcio; se están 
• nalizando las obras 
del Programa de Re-
vitalización de Cen-
tros Urbanos en los 

ocho municipios
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La Alhambra,
El monumento y su historia
Desde las primeras referencias de edi• caciones en la colina de la Sabika has-
ta la actualidad, la Alhambra atesora siglos de existencia que la convierten 
en protagonista y testigo privilegiado de la historia de Granada. El esplen-
dor de la etapa nazarí, la construcción del Palacio de Carlos V o el sueño 
romántico de Washington Irving son sólo algunos hitos en la vida de un con-
junto monumental que es, desde hace 25 años, Patrimonio de la Humanidad.

Siglos IX- XII
Los árabes respetaron las ciudades y 
vías romanas ampliándolas y añadién-
dole nuevas fundaciones. En el siglo IX 
existen no• cias de construcciones en la 
colina de la Sabika, donde posteriormen-
te se levantará la Alhambra, aunque se 
cree que ya en época romana e incluso 
antes debió de haber alguna edi• cación.
Tras la guerra civil que sucedió al Califato 
de Córdoba (1031), la capital de la hasta 
entonces provincia granadina se trasla-
dó de Elvira a Granada, con el Reino de 
Taifa granadino de los Ziríes. Éstos esta-
blecieron su corte en la Alcazaba Cadima 
o Vieja, situada en el barrio del Albaicín.
A sus faldas exis• a un núcleo de población 
importante, fundamentalmente judía, en 
torno al cual se produjo el desarrollo de 
la ciudad de Granada. El primer minis-
tro Samuel ibn Nagrella reconstruyó las 
abandonadas edi• caciones de la colina 

de la Sabika e instaló en ella su palacio.
En el siglo XII, las sucesivas oleadas de al-
morávides y almohades ocasionaron en 
Granada diversas luchas que tenían como 
escenario la Alcazaba del Albaicín y las 
construcciones que exis• an en la colina de 
la Sabika, sirviendo ésta de refugio unas 
veces a los par• darios locales andalusíes 
y otras a los invasores norte africanos.
Siglos XIII-XV
Al-Ahmar, fundador de la dinas• a nazarí, 
se instaló en 1238 en la an• gua alcazaba 
del Albaicín, llamándole la atención las rui-
nas de la colina de la Alhambra. Decidió así 
iniciar su reconstrucción e instalar en ella 
la sede de la corte, comenzando la edi• -
cación de la Alhambra que hoy se conoce.
La Alhambra fue palacio, ciudadela y for-
taleza, residencia de los sultanes nazaríes 

y de los altos funcionarios, servidores 
de la corte y de soldados de élite. Alcan-
zó su esplendor en la segunda mitad del 
siglo XIV, coincidiendo con los sultana-
tos de Yusuf I (1333-1354) y el segundo 
reinado de Muhammad V (1362-1391).
Granada, capital del reino nazarí, fue reci-
biendo paula• namente poblaciones mu-
sulmanas a causa del avance de la conquista 
cris• ana. La ciudad iba creciendo, modi-
• cándose, creando nuevos barrios y am-
pliando las cercas y murallas prác• camen-
te hasta su conquista a • nales del siglo XV.
Siglos XVI-XVIII
Después de 1492, la Alhambra que-
dó establecida como Casa Real con ju-
risdicción exenta a cargo del Conde de 
Tendilla. Los Reyes Católicos ordena-
ron intensas reparaciones, sirviéndose 
en gran medida de artesanos moriscos.
El emperador Carlos V decidió, en 1526, 

En el siglo XII, las sucesi-
vas oleadas de almorávides 
y almohades ocasionaron 

en Granada diversas luchas 
que tenían como escenario la 
Alcazaba del Albaicín y las 
construcciones que existían 
en la colina de la Sabika, 

Siglos IX- XII
Los árabes respetaron las 
ciudades y vías romanas 

ampliándolas y añadiéndole 
nuevas fundaciones

Al-Ahmar, fundador de la 
dinastía nazarí, se instaló en 
1238 en la antigua alcazaba 
del Albaicín, llamándole la 

atención las ruinas de la coli-
na de la Alhambra
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la construcción del palacio que lleva su 
nombre, junto a otras construcciones 
muy signi• ca• vas de gusto renacen• sta 
romano. La Casa de Austria con• nuó des-
de Felipe II (1556-1598) y sus sucesores 
a cargo de la conservación de la Alham-
bra, admirada por humanistas y ar• stas 
como Andrea Navaggiero (1524), emba-
jador de Venecia en la Corte de Carlos V.
En las primeras décadas del siglo XVIII, 
Felipe V (1700-1746) desposeyó de la al-
caldía al Marqués de Mondéjar, heredero 
del Conde de Tendilla, lo que abrió una 
etapa de abandono prác• camente has-
ta el reinado de Carlos IV (1788-1808).
Del siglo XIX a la actualidad

La ocupación napoleónica supuso 
un episodio nega• vo para la Alham-
bra, por la voladura producida en 
1812, al re• rarse el ejército francés. 
Sólo el arrojo de un soldado español 
pudo evitar casi su total destrucción.
A una etapa de reivindicaciones acerca 
del estado del monumento, secunda-
das ac• vamente por Washington Irving 
(1783-1859), se sumó un creciente inte-
rés de la sociedad por los jardines de la 
Alhambra y el orientalismo que evoca en 
el imaginario román• co, muy bien re• e-
jado en las artes plás• cas del momento.
Con la revolución de 1868, la Alham-

bra quedó desligada de la Corona y pasó 
al dominio del Estado, declarándose 
en 1870 como ‘monumento nacional’.
Con la entrada del siglo XX el cuidado 
de la Alhambra se con• ó a una comisión 
(1905), sus• tuida en 1913 por un patro-
nato que en 1915 pasó a depender de la 
Dirección General de Bellas Artes. En 1944 
se creó un nuevo patronato, que se man-
tuvo hasta el traspaso a la Comunidad Au-
tónoma de Andalucía de las funciones y 
servicios del Estado en materia de cultura.
Asimismo en la Convención de la UNESCO, 
celebrada en Buenos Aires entre el 
29 de octubre y el 2 de noviembre de 
1984, el Comité del Patrimonio Mun-

dial procedió a inscribir o• cialmente 
en su lista a la Alhambra y el Generalife 
de Granada, una declaración de la que 
se cumple en 2009 su 25 aniversario.

En las primeras décadas del 
siglo XVIII, Felipe V (1700-
1746) desposeyó de la alcal-
día al Marqués de Mondéjar, 
heredero del Conde de Ten-
dilla, lo que abrió una etapa 
de abandono prácticamente 

hasta el reinado de Carlos IV 

Con la revolución de 1868, 
la Alhambra quedó desligada 
de la Corona y pasó al domi-
nio del Estado, declarándose 
en 1870 como ‘monumento 

nacional’.
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Otra manera de conocer la Alhambra
La Consejería de Cultura ofrece a los visitantes cinco itinerarios temáticos para adentrarse 
en la historia del conjunto nazarí, cuando se conmemora el 25 aniversario de su declaración 
como Patrimonio de la Humanidad

¿Cuántos turistas y visitantes han deseado 
alguna vez que los guías les sorprendan al 
contarles el recorrido por los monumentos 
históricos? Posiblemente, más de uno. Para 
hacer este deseo realidad, la Consejería de 
Cultura propone otra forma de descubrir 
el conjunto de la Alhambra y el Generalife, 
cuando se cumple su 25 aniversario como 
Patrimonio de la Humanidad.
Se trata de una didác• ca idea que pre-
tende dar a conocer el conjunto nazarí a 
través de su entorno urbano y paisajís• co, 
mediante cinco i• nerarios temá• cos. La 
inicia• va ofrece una percepción dinámi-
ca del conjunto como hecho patrimonial, 
apoyándose en los paisajes del hombre, 
en su devenir y en su memoria histórica, 
para comprender mejor la más importante 
fundación nazarí en sus límites geográ• cos 
e históricos.
Los i• nerarios temá• cos llevan por • tulo 
‘La Alhambra y la Granada Carolina’, ‘La 

ciudad cris• ana’, ‘La mujer en la Granada 
andalusí y renacen• sta’, ‘Las conquistas 
del agua’ y ‘La Alhambra: territorio, es-
pacio y ciudad’. Además, el visitante co-
menzará el recorrido en las maquetas del 
Pabellón de Acceso de la Alhambra, y des-
cenderá al conjunto histórico de la ciudad 
de Granada por el Albaicín.                 
Las personas interesadas en par• cipar en 
esta ac• vidad pueden reservar las entra-
das a través de internet, en la dirección 
www.alhambra-• ckets.es, o llamar al telé-
fono 902 888 001. El mismo día de la visita 
podrán adquirirse los billetes en las taqui-
llas del monumento. El precio de cada i• -
nerario, en el que par• ciparán un máximo 
de 15 personas por grupo y cuyo horario 
es de 9.30 a 14.30, es de 30 euros para 
los adultos y de 4 para los menores de 12 
años. Este importe incluye la entrada a los 
espacios, el transporte y las explicaciones 
de los guías en español e inglés.

Se trata de una didáctica 
idea que pretende dar a co-
nocer el conjunto nazarí a 

través de su entorno urbano 
y paisajístico, mediante cinco 
itinerarios temáticos. La ini-
ciativa ofrece una percepción 
dinámica del conjunto como 

hecho patrimonial, apo-
yándose en los paisajes del 
hombre, en su devenir y en 
su memoria histórica, para 
comprender mejor la más 

importante fundación nazarí 
en sus límites geográ• cos e 

históricos.
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Las rutas, paso a paso

I• nerario 1: La Alhambra y la Granada ca-
rolina. El sueño del emperador

En esta ruta se pueden visitar espacios 
como el Palacio de Carlos V, el Peinador de 
la Reina, la Puerta de las Granadas, la Pla-
za Nueva y fachada del Palacio de la Real 
Chancillería, el ábside de la Catedral, el 
Monasterio de San Jerónimo o el Hospital 
Real, que ilustran la importante remode-
lación a la que fue some• da Granada en 
el siglo XVI, una vez que se convierte en 
ciudad imperial. Los días asignados a este 
recorrido son los lunes y domingos.

I• nerario 2: La ciudad cris• ana. Un nuevo 
orden polí• co, social y religioso

El visitante • ene la oportunidad de visitar 
el Partal, el Palacio de Yusuf III, la Iglesia 
Parroquial de Santa María de la Encarna-
ción de la Alhambra, el Pilar de Carlos V, las 
Puerta de las Granadas, el Pilar del Toro, la 
fachada de la Iglesia Parroquial de San Gil 
y Santa Ana, el alminar-campanario de la 
Iglesia de San Juan de los Reyes, el pa• o y 
la fachada de la Casa de Castril y la Iglesia 
de San José, edi! cios que muestran cómo, 
tras la Reconquista, la ciudad es incorpo-
rada a la Corona de Cas• lla, que inicia una 
serie de cambios en su ! sonomía. Este i• -
nerario se puede realizar los martes.

                           

I• nerario 3: La mujer en la Granada an-
dalusí y renacen• sta. Espacios privados y 
de relación

Esta ruta transcurre por la Torre de las In-
fantas, el Oratorio del Partal, el Harén, el 
Peinador de la Reina, la Rauda, el Bañuelo, 
la Casa Morisca de la Calle del Horno del 
Oro, la Iglesia Parroquial de Nuestro Sal-
vador, el convento de Santa Isabel La Real 
y el palacio de Dar-Al Horra, y recupera la 
presencia femenina en estos dos periodos 
históricos, a través de los espacios que 
habitaron y de los que fueron silenciosas 
protagonistas. Asimismo, la ruta desvela 
aspectos desconocidos acerca de cómo 
era la vida de las mujeres en la época me-
dieval, según pertenecieran a la sociedad 
islámica o a la cris• ana. Este recorrido se 
puede ver los miércoles.

edi• cios que muestran 
cómo, tras la Reconquista, 
la ciudad es incorporada a 
la Corona de Castilla, que 
inicia una serie de cambios 

en su • sonomía
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I• nerario 4: La conquista del agua. El pai-
saje del agua en la cultura hispanomusul-
mana y cris• ana

Esta temá! ca sirve de hilo conductor de 
este recorrido, que parte desde la Acequia 
Real en la Alhambra, Pa! o de la Sultana 
hasta el Bañuelo, pasando por el Mirador 
Román! co, el sistema hidráulico de los Al-
bercones, las Huertas del Generalife y el 
Baño de Muhammad III, edi" cios que po-
nen de mani" esto la importancia y el pro-
tagonismo esencial que este elemento te-
nía en la época. Los días para contemplar 
este recorrido son los jueves y sábados.                     
I• nerario 5: La Alhambra: territorio, espa-
cio y ciudad. Patrones ar! s• cos y funcio-
nales de la cultura nazarí

Los diferentes patrones ar# s! cos y fun-
cionales de la cultura nazarí a través de 
la Granada burguesa, poblada por comer-
ciantes y artesanos, y la ciudad pala! na 
centran este úl! mo i! nerario. En esta vi-
sita está previsto el acceso por la Puerta 
de las Armas, junto a la Torre de la Vela, 
la Puerta de la Tahona y explanada junto 

al Mexuar, la Puerta del Vino, la Puerta de 
la Jus! cia, La Madraza, La Alcaicería y el 
Corral del Carbón y la Casa de los Girones, 
entre otros espacios, que muestran la de-
pendencia de dos urbes que se desarrollan 
en paralelo en esta época: la Granada de 
comerciantes y artesanos y la Alhambra 
palaciega de la dinas# a nazarí. Este i! ne-
rario se puede ver los viernes.
       

Los diferentes patrones ar-
tísticos y funcionales de la 

cultura nazarí a través de la 
Granada burguesa, poblada 

por comerciantes y artesanos, 
y la ciudad palatina centran 

este último itinerario.
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La Consejería de Turismo Comercio y De-
porte de la Junta de Andalucía, el Patrona-
to Provincial de Turismo de Granada y la 
Asociación de Hoteleros de la Costa Tro-
pical han ! rmado un acuerdo con Halcón 
Viajes – Ecuador Viajes para promocionar 
y  comercializar un paquete turís" co inver-
nal, a precios muy ajustados, que contri-
buirá a desestacionalizar del turismo en la 
costa granadina y propiciar el aumento de 
turistas en temporada baja.

El vicepresidente del Patronato Provincial 
de Turismo de Granada, José López Gallar-
do, ha detallado que el paquete “incluye 
alojamiento en hoteles de la comarca más 
una visita guiada por los valles de produc-
ción de frutas tropicales con degustación 
de las mismas, otra visita guiada por el pa-
trimonio cultural de la comarca, almuerzos 
con especialidades de la cocina local y, op-
cionalmente, visita al Acuario de de fauna 
mediterránea de Almuñécar y tratamien-
tos termales en spa”. También se obsequia 
a los visitantes con una bolsa con informa-
ción turís" ca y frutas tropicales.

El director de Halcón Viajes para Andalu-
cía, Jaime González de San" ago, ha expli-
cado que el paquete “está dirigido tanto 
a grupos como a turistas individuales y se 
comercializa a través de la infraestructura 
de venta de Halcón Viajes y Viajes Ecuador, 
compuesta por 1.500 o! cinas de turismo 
en toda España”. El paquete y ofertas pun-
tuales de la Costa Tropical se publicitarán 
mediante los siguientes soportes: 
- Folleto monográ! co: Se ha edita-
do especí! camente para este paquete y se 
han impreso 200.000 ejemplares para ser 
distribuido en las o! cinas de Viajes Halcón 
y Ecuador. Incluye la descripción del pa-
quete e información turís" ca de la comar-
ca. 
- Revista de ofertas ‘Buscamundos’ 
de Halcón Viajes: Se insertarán anuncios 
en la revista de ofertas ‘Buscamundos’, 
que Halcón Viajes edita cada dos meses 
con una " rada de un millón de ejemplares 
que distribuye en comunidades de veci-
nos, cafeterías, salas de espera de consul-
tas médicas, etc.
- Pantallas de televisión de los es-
caparates de Viajes Halcón y Ecuador: Con 

inserción de ofertas puntuales de la Costa 
Tropical. Se harán 20 inserciones diarias de 
un minuto de duración durante una quin-
cena.
- Microweb con ofertas especí! cas 
de la Costa Tropical dentro de la página 
www.halconviajes.es, en cuya ‘home’ apa-
recerá durante un mes un ‘banner’ en ro-
tación con el paquete presentado hoy. 
- Promoción en Internet, con la in-
clusión de vídeos de la Costa Tropical en 
Youtube, fotos y un folleto virtual.
- Ofertas especiales a clientes de 
Unicaza
- Ofertas especiales a funcionarios 
de la Junta de Andalucía

La delegada en Granada de la Consejería 
de Turismo, Comercio y Deporte, Sandra 
García, ha recordado que esta acción “es 
una más de los convenios o ‘adendas’ ! r-
madas este año por Turismo Andaluz y el 
Patronato Provincial de Turismo con en-
" dades y asociaciones privadas del sec-
tor turís" co de Granada, entre las que se 
incluyen las de Cetursa, la Asociación de 
Campos de Golf, la Asociación Granada 
Ac" va”. La delegada ha explicado que esta 
‘adenda’ para la desestacionalización de la 
Costa Tropical cuenta con un presupuesto 
de 90.000 euros, de los que Halcón Via-
jes aporta el 50%, la Junta de Andalucía 
21.000 euros, el Patronato Provincial de 
Turismo 14.400 y la Asociación de Hotele-
ros de la Costa Tropical 9.000.

El presidente de la Asociación de Hote-
leros de la Costa Tropical, José Andrés 
Fernández, ha destacado que las ofertas 

promocionadas en este paquete, “comer-
cializado bajo el nombre de ‘Escapada Tro-
pical’ par" cipan una quincena de hoteles 
de la Costa, de los municipios de Almuñé-
car, Motril y Salobreña”. El paquete se ha 
empezado a vender en las o! cinas de Via-
jes Halcón desde principios de diciembre y 
permanecerá en la cartera de ofertas hasta 
! nales de mayo. La duración media de la 
estancias propuestas en la Costa Tropical 
es de dos noches.

NOTICIAS DEL SECTOR TURISTICO

La Costa Tropical se ‘vende’ con un paquete turís• co 
invernal para comba• r la estacionalidad
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nuevos puestos de trabajo asociados al tu-
rismo y consolidación de los existentes, y 
la conservación del entorno.

Para alcanzarlos, el estudio comprende un 
proceso de plani! cación basado en el co-
nocimiento, la innovación y la orientación 
al mercado, que garan" zará la maximiza-
ción del potencial turís" co de la estación 
y de su entorno inmediato fuera de tem-
porada alta. El plan contempla, entre otras 
actuaciones, establecer los segmentos de 
demanda prioritarios; la creación de ac" -
vidades fuera de la temporada de esquí; 
determinar el coste de estas nuevas ac" -
vidades, y plantear la polí" ca de precios 
según demanda.

El proyecto estará integrado por diversas 
fases, la primera el diagnós" co turís" co 
y tras ella vendrán otras como el modelo 
de consolidación de la ac" vidad, la deter-
minación de estrategias, el plan de actua-
ciones y la realización del seguimiento por 
parte de una empresa externa especializa-
da

Las tres ins" tuciones ! rmantes del acuer-
do han sumado un presupuesto de 35.000 
euros para elaborar este plan, con aporta-

La Junta de Andalucía, la Diputación de Granada y Cetursa 
elaboran un plan para comba• r la estacionalidad en Sierra 
Nevada
El obje" vo de esta inicia" va es incrementar la ac" vidad turís" -
ca de la estación de esquí fuera de la temporada de invierno

La Consejería de Turismo, Comercio y De-
porte, el Patronato Provincial de Turismo 
de Granada, Cetursa y la Asociación de 
Empresarios de Sierra Nevada han ! rmado 
un acuerdo para elaborar un plan conjunto 
de desestacionalización del turismo en la 
estación de esquí y propiciar el aumento 
de turistas en temporada baja.

Aunque desde hace años se viene traba-
jando para promover el aprovechamiento 
de las infraestructuras de la estación de 
Sierra Nevada fuera de la temporada de 
esquí, ésta es la primera vez que todas es-
tas ins" tuciones se unen para desarrollar 
una estrategia consensuada, que incluirá 
también las aportaciones de empresarios, 
ayuntamientos y asociaciones medioam-
bientales.

Fruto de este acuerdo se ha encargado a 
la consultora A"  Marke! n la realización de 
un estudio, que estará terminado a ! nal de 
año, y que se plantea dis" ntos obje" vos. 
Entre ellos se encuentran incrementar la 
ac" vidad turís" ca de la estación de esquí 
de Sierra Nevada fuera de la temporada de 
invierno; mejorar el posicionamiento de la 
estación de esquí en los mercados español 
y extranjero; generar riqueza y creación 

ciones que en el caso de Turismo Andaluz 
ascienden a 17.400 euros, el Patronato 
Provincial de Turismo de Granada a 11.600 
euros y por parte de Cetursa y Asociación 
de Empresarios de Sierra Nevada, 6.000 
euros.
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Restaurante Tetería Arabe Kasbah

Calle de la Calderería Nueva 4
18010 Granada

958 227 936
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Carlos Navarro Santa-Olalla, Consejero Delegado de Grupo 
Bib-Rambla, nuevo Presidente de la Federación provincial de 
Empresas de Hostelería y Turismo de Granada.

En las elecciones a Presidente celebradas 
hoy en el Consejo de la Federación ha sido 
elegido por unanimidad Presidente de la 
misma Carlos Navarro Santa-Olalla, actual 
Presidente de la Asociación de Restauran-
tes Cafeterías y Bares.
Conforme a los Estatutos de la Federación, 
se presentaron dos candidaturas, una la de 
Carlos Navarro y otra la de Paco Ruiz Di-
rector del Hotel AC Santa Paula en repre-
sentación de la Asociación Provincial de 
Hospedaje.
Sin embargo, dada la situación del sector y 
después de una reunión entre ambos can-
didatos, Paco Ruiz re! ró su candidatura y 
pidió el apoyo unánime del Consejo en la 
persona de Carlos Navarro.
Carlos Navarro, propuso a Paco Ruiz como 
Vicepresidente de la Federación, propues-
ta que fue aceptada unánimemente por el 
Consejo.  
El Consejo de la Federación está compues-
to por 30 miembros en las que están re-
presentadas las Asociaciones Provinciales 
de: Hospedaje, Restaurantes, Cafeterías 
y Bares, Campings, Discotecas y Salas de 
Fiesta, Pubs, Servicios Turís! cos, Guías, y 
las Asociaciones Comarcales de Hostelería.  
Han asis! do 22 estando representados los 
otros 8 restantes. 
Carlos Navarro ha sido aclamado sin ne-

cesidad de realizarse las correspondientes 
votaciones.
El Consejo se ha desarrollado en un clima 
de unión y de consenso, en torno a la " gu-
ra de Carlos Navarro.
Entre los principales obje! vos que anun-
ció el nuevo presidente  para este nuevo 
periodo, se encuentran la vital unidad 
del sector, la comunicación permanente 
con las administraciones con el  objeto de  
abordar todos aquellos asuntos que afec-
tan a nuestros establecimientos, la colabo-
ración con todas las empresas de Granada 
y Provincia para la solución de los asuntos 
que nos son propios, y la llamada a la par-
! cipación de  las mismas ante este nuevo 
periodo de cuatro años, “… por que todos 
somos empresarios de la hostelería y el tu-
rismo, independientemente del subsector 
al que pertenezcamos..”.
Este úl! mo fue el punto en el que mas en-

fa! zó el nuevo presidente solicitando la 
par! cipación de todos, “… por que todos 
debemos de colaborar en el bene" cio co-
mún del sector, de Granada y de su Provin-
cia, ya que son muchos los retos a los que 
nos enfrentamos actualmente…”.
Paco Ruiz, como vicepresidente, hizo suyas 
las declaraciones del Presidente y volvió a 
enfa! zar que el sector no pude permi! rse 
la desunión por que son muchos los asun-
tos que, entre todos, debemos de resolver.
Carlos Navarro, es un joven empresa-
rio hostelero, que ha vivido la hostelería 
desde que era un niño, dirige junto a sus 
hermanos varios establecimientos del sec-
tor, alguno de ellos en tercera generación, 
par! cipando ac! vamente desde siempre 
en las organizaciones empresariales, co-
nocedor de la importancia que las mismas 
! enen para el tejido empresarial.
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“… por que todos somos em-
presarios de la hostelería y el 
turismo, independientemente 
del subsector al que pertenez-

camos..”.

“… por que todos de-
bemos de colaborar en 
el bene• cio común del 
sector, de Granada y de 
su Provincia, ya que son 
muchos los retos a los 
que nos enfrentamos 

actualmente…”.

Carlos Navarro, propuso a 
Paco Ruiz como Vicepresi-

dente de la Federación, pro-
puesta que fue aceptada uná-
nimemente por el Consejo. 

Conforme a los Estatutos de la Federación, se presentaron dos can-
didaturas, una la de Carlos Navarro y otra la de Paco Ruiz Director 
del Hotel AC Santa Paula en representación de la Asociación Pro-
vincial de Hospedaje.
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Un puñado de uvas exquisitas

La reciente obtención de la Denominación de Origen sitúa a Granada como ! e-
rra de vinos excelentes y municipios como el de Albondón quieren aprovechar 
este potencial para conver! r a sus caldos y viñedos en un reclamo turís! co por 
si mismos

“Gracias al vino, el hombre es el único ani-
mal que bebe sin tener sed”. Cuando Plinio 
el Viejo pronunció estas palabras es bas-
tante probable que no tuviera en mente a 
las vides granadinas. Sin embargo, es bas-
tante probable que las hubiese pronuncia-
do de haber probado el fruto de un puña-
do de uvas exquisitas como las de nuestra 
provincia. Porque la humildad no está re-
ñida con la brillantez, ni la can! dad con la 
calidad. Porque en el campo, el anonimato 
no es sinónimo de ignorancia, pero el te-
són si conduce irrevocablemente al éxito. 
Y eso es lo que ha pasado a los caldos de 
Granada, que a base de tradición, sacri" -
cio y buen hacer han logrado hacerse un 
hueco en el compe! ! vo mundo del vino, 

al que han sorprendido con cosechas de 
escasa producción pero excelente calidad 
y al que le han arrancado – cuatro años an-
tes de lo previsto- el ‘# tulo’ de Denomina-
ción de Origen.

Pero la obtención de ese cer! " cado no es 
el " nal de meta. Más bien es el principio 
de una carrera de fondo que aspira a con-
ver! r al vino en un reclamo turís! co. Así 
se lo ha propuesto Juan Jiménez, que está 
convir! endo una tradicional bodega de 
Albondón en un hotel con ‘spa’ y piscina 
clima! zada, un restaurante con capacidad 
para 500 comensales, una ! enda especia-
lizada en la que también se ofrezcan catas 
guiadas a los turistas y en un museo del 

vino. El obje! vo es claro: “ofrecer el ma-
yor número de posibilidades y atrac! vos al 
turista, el cual será mayoritariamente ex-
tranjero”, según explica el empresario, que 
es! ma que la apertura de las instalaciones 
tendrá lugar en el mes de marzo del próxi-
mo año y que cifra en más de 15 el núme-
ro de puestos de trabajo que supondrá la 
puesta en marcha del proyecto.

En este sen! do, el presidente de la Diputa-
ción de Granada, Antonio Mar# nez Caler, 
ha querido visitar las obras de este proyec-
to, puesto que “es necesario e importante 
apoyar el esfuerzo que realizan nuestros 
empresarios, cuyas inicia! vas en relación 
al vino se cons! tuyen como una fuente de 
riqueza y empleo para los municipios y el 
medio rural”. Y, en este sen! do, la reciente 
obtención de la Denominación de Origen 
“va a signi" car un factor notable de desa-
rrollo y promoción para los vinos de nues-
tra provincia”, ha destacado el presidente.
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Pero la obtención de ese 
certi• cado no es el • nal de 
meta. Más bien es el princi-
pio de una carrera de fondo 

que aspira a convertir al vino 
en un reclamo turístico.

Por su parte, el alcalde de Albondón, Juan 
José Cas! llo, ha destacado que el futuro de 
la Alpujarra “está fuertemente vinculado 
al turismo y a la producción vi! vinícola”, 
de modo que es una “sa! sfacción y un or-
gullo” que se emprendan inicia! vas como 
la de este hotel-restaurante y la del Museo 
del Vino, cuya implantación va a signi" car 
un “atrac! vo”, no sólo para el municipio de 
Albondón, sino para el toda la comarca.

Porque si bien el enoturismo es todavía un 
sector en vías de desarrollo, lo cierto es 
que todas las ac! vidades que se generan 
en torno a la cultura del vino poseen un 
enorme potencial de crecimiento, no sólo 
por tratarse de un turismo de calidad alter-
na! vo e imagina! vo, sino porque el per" l 
medio del turista que lo prac! ca es de ni-
vel económico medio-alto, cuya capacidad 
de gasto es mayor y que sabe apreciar el 
producto al ser conocedor del mismo.  
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Andalucía consolida su liderazgo nacional en cer• • cados de la 
marca ‘Q’ de calidad turís• ca en 2009

El número de en• dades reconocidas asciende a 410, cifra que 
supera a la de Cataluña (332), País Vasco (281), Madrid (272) 
y Valencia (260)

Un total de 410 establecimientos andalu-
ces cuentan en la actualidad  con la marca 
‘Q’ de calidad, un dis! n! vo que concede el 
Ins! tuto para la Calidad Turís! ca Española 
(ICTE). Con esta cifra, Andalucía se ha si-
tuado un mes más, y de forma con! nuada 
desde febrero, como primera comunidad 
autónoma en el número de en! dades con 
implantación de este sello.

De esta forma, la región suma el 15,7% 
del total nacional de reconocimientos de 
este ! po (que asciende a 2.599) y supera 
al resto de comunidades, como Cataluña, 
que acumula 332 cer! " caciones; el País 
Vasco, 281; Madrid, 272; y Comunidad 
Valenciana, 260. Asimismo, Andalucía ha 
registrado un crecimiento interanual en 
la cifra de en! dades turís! cas cer! " cadas 
del 37,12%, muy superior a la media del 
resto de España (+9,89%).

Además, sin tener en cuenta en el cómpu-
to las agencias de viajes, en relación direc-
ta a la población residente, la diferencia 
porcentual respecto a otras comunidades 
es aún mayor. En este caso, Andalucía ! e-
ne 260 cer! " caciones, seguida de la Co-
munidad Valenciana, con 174; País Vasco, 
con 134 y Cataluña con 89.

En cuanto a la distribución provincial, Má-
laga es la que concentra el mayor número 
de cer! " cados ‘Q’, con 93, lo que supone 
el 22,7% del total. Le siguen Sevilla, con 71 
cer! " cados (17,3%); Cádiz, con 70 (17%); 
Granada, con 53 (13%); Almería, con 45 
(11%); Córdoba, con 34 (8,3%); Huelva, 
con 24 (5,8%) y Jaén, con 20 (4,9%).

Por sectores, las agencias de viajes son 
las en! dades que cuentan con mayor nú-
mero de cer! " caciones, con 150. A con-
! nuación, se sitúan los  hoteles y aparta-
mentos turís! cos (98), las playas (54), los 
alojamientos rurales (37), las o" cinas de 
información turís! ca (24), los servicios 
de restauración (23), los palacios de con-
gresos (5), los alojamientos de pequeñas 

dimensiones y campos de golf (con 4 cer-
! " cados cada uno), balnearios, campings 
y Conven! on Bureaux (3 cada uno) y, por 
úl! mo, los espacios naturales protegidos y 
las estaciones de esquí (con 1 cer! " cado 
de cada sector).

Andalucía es líder absoluto en diversos 
sectores, como los hoteles y apartamentos 
turís! cos, golf, playas, Conven! on Bureaux 
y palacios de congresos.

La marca ‘Q’ es un cer! " cado de calidad 
creado por el ICTE con el " n de reconocer 
a las organizaciones e ins! tuciones del 
sector que quieren establecer y asegurar 
un nivel de prestación de los servicios que 
sa! sfaga las expecta! vas de los clientes, 

trabajando en la mejora con! nua. Esta 
dis! nción está avalada por el sector em-
presarial y por el Ministerio de Industria, 
Turismo y Comercio.

Líneas de apoyo

La Consejería de Turismo, Comercio y De-
porte ! ene en marcha un conjunto de ac-
tuaciones y líneas de " nanciación con el 
obje! vo de facilitar los procesos de implan-
tación de sistemas de ges! ón de calidad y 
medioambientales entre las empresas y 
servicios turís! cos andaluces. Además de 
una línea de incen! vos especí" ca cuenta 
con un servicio gratuito de consultoría y 
asistencia técnica en esta materia.
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La Consejería de Turismo ha puesto en marcha 45 acciones 
publicitarias on line para promocionar el des• no Andalucía 
en el año 2009

La Consejería de Turismo, Comercio y De-
porte ha puesto en marcha 45 acciones 
publicitarias on line des! nadas a promo-
cionar el des! no turís! co Andalucía a tra-
vés de internet tanto en el territorio nacio-
nal como en el extranjero durante el año 
2009.

Entre las actuaciones desarrolladas des-
tacan nueve alianzas estratégicas con al-
gunos de los portales on line más impor-
tantes especializados en viajes y turismo, 
entre los que se encuentran eDreams, 
Muchoviaje.com, Last Minute, Rumbo, 
Atrápalo, Minube, Tripadvisor, Expedia y 
Opodo.

Las alianzas han tenido como escenario el 
territorio nacional y Europa, donde se han 
desarrollado actuaciones en Reino Unido, 
Alemania, Francia, Portugal e Italia y han 
incluido, entre otros, la creación de micro-
sites, con páginas exclusivas dedicadas a 
Andalucía, y accesos directos a secciones 
especí" cas de la comunidad desde la pági-
na principal de algunos de los buscadores.

Además, se han llevado a cabo acuerdos 
con los dos principales buscadores de in-
ternet: Google y Yahoo, con los que se ha 
posicionado a Andalucía en los primeros 
puestos de resultados de búsquedas en 
España, Reino Unido, Alemania, Francia, 
países nórdicos, Estados Unidos, Canadá, 
Italia, Suiza, Rusia y Portugal.

Por úl! mo, se han desarrollado cerca de 
una treintena de patrocinios publicitarios 
on line, y se ha puesto en marcha una 
campaña de comunicación vía e-mail des-
! nada a los mercados nacional, británico y 
alemán. Con esta acción, se ha informado 
a los des! natarios, a través de newsle# ers 
con una imagen impactante y con carácter 
personalizado, de las posibilidades que le 

Entre las actuaciones destacan las alianzas estratégicas con 
los principales portales de viaje y las campañas en buscadores 
como Yahoo y Google

ofrece Andalucía como des! no, haciendo 
especial hincapié en los diferentes produc-
tos turís! cos de la comunidad.

Como resultado de las campañas on line 
puestas en marcha durante el año 2009 
por la Consejería de Turismo, Comercio 
y Deporte, destacan los cerca de 250 mi-
llones de impresiones generadas a par! r 
de las alianzas estratégicas y los más de 7 
millones de envíos de newslew# ers perso-
nalizados.
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Además, se han llevado a 
cabo acuerdos con los dos 
principales buscadores de 
internet: Google y Yahoo,






