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LA CHUMBERA (Granada)

BIOGRAFIA/ C.V.

Manuel Sahago Maya nace en Granada labora en el Primer Ballet Nacional de MaJosé Antonio. Tras imparer clases y traba-
en el afio 1945, y se cria en las cuevas deéd Rosa, en el Ballet Folklérico Naciongr en Japén, reaparece en 1991 en el Tea-
Sacromonte junto a su abuelo el guitarrisy en el Ballet Nacional de Espafia, bajo teo Apolo de Madrid, donde tanto publico
ta Juan Maya Fajardo, y sus hermanos, direccion de Antonio Gades, compareen-como crieca le reciben como un bailaor
también guitarrista Marote y Pepe Maya.do entonces los escenarios del mundo cogenial que no propone una originalidad
Irrumpe en el baile a la edad de siete afio€| Guito y Crisena Hoyos, y en 1986 coabsoluta, un salto al vacio, sino la forma

trabaja mas tarde en algunos tablaos anda-
luces y encuentra su consagracion cuando
a *nales de los sesenta se traslada a Ma-
drid, donde se erige pronto en una de las

eguras centrales de los tablaos de la VillaTras impartir clases y traba-
ar en Japon, reaparece en

y Corte, como «Las Cuevas de Nemesio»
«Torres Bermejas», sobre todo desde queJ

de aprovechar sus virtudes para presentar
principios personales de estésca y aun de
ésca *amenca. En 1992 presenta en Gra-
nada «Flamenco Soy», obra que repuso en
la clausura de la IX Bienal de Sevilla (1996).
En 1998 coreograsa para la Compafiia An-
daluza de Danza «Laedo eamenco» y en

tras contemplar la farruca de Juan El Pe- 1991 en el Teatro Apolo de octubre de 1999 presenta en el Centro Cul-

lao, logra en este baile una creacién auenadrid. donde tanto pl]b|iCO tural de la Villa de Madrid, junto a El Giito,
hoy eene una pléyade de seguidores. Ya " . el espectaculo «Puro Jondo». Actualmen-
en 1971 forma en Madrid «Los Cabales»COMO critica le reciben COMO te Manolete compagina sus actuaciones

grupo en el que pareciparon Faiquillo, Loli un bailaor genial___ con los numerosos cursos para los que es

Nufiez y Carmen Heredia, al *empo que
realiza giras con Manuela Vargas, Maria
Albaicin y La Chunga, y viaja por primera
vez a Japon. Posteriormente Manolete co-

reclamado, toda vez que su magisterio,
independiente de modas y compromisos
temporales, sefiala la pureza de su farruca
y sus alegrias.
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LA CHUMBERA (Granada)

cante... en deenieva lo que demande el
alumnado una vez contemos con grupos
de siete u ocho alumnos para cada palo.

. ¢ Qué otros proyectos de futuro
lene para la Escuela de Flamenco?

Hombre, este es un proyecto que acaba de
nacer y si contamos con el apoyo insetu-
cional que necesitamos tenemos previsto
traer en breve a eguras de primera linea
como a Farruquito, Sara Varas... por su-
puesto para ello es fundamental el apoyo
econdmico de las disentas insetuciones

. Aparte de su indiscu!ble trayec-
toria profesional, que destacaria de la
oferta de esta Escuela de Flamenco

Destacaria un combinado de cosas, des-
de lo singular y caracteriseco del local, las
posibilidades que este local ofrece debido
a sus instalaciones, amplitud, y especial-
mente su ubicacion en un barrio tan rela-
cionado al mundo del samenco como es el
Sacromonte. Por otra parte nuestra impli-
cacion en la ensefianza de nuestra profe-
sion ofreciendo a los grupos de alumnos le
mejor, lo que hemos aprendido en muchos
afos de profesion recorriendo el mundo
entero.

Pues con esas palabras tan sinceras nos
guedamos Manolete, gracias y mucha
suerte.

11
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Alonso asrma que el afio 2009 “ha sentado las bases de una
nueva cultura turiseca” en Andalucia

El consejero considera que este sector ha soportado mejor la
crisis que el resto, y anima a los emprendedores a avanzar en
excelencia y sostenibilidad

El consejero de Turismo, Comercio y Deporte, Luciano Alonso, ha caliecado el afio 2009 como un
ejercicio “muy intenso”, en el que en Andalucia “se han sentado las bases de una nueva cultura
turiseca” y que, a pesar de haber sufrido la crisis econdmica mas importante a escala global desde
la Il Guerra mundial “ha servido para susetuir un modelo econdmico, producevo y enanciero que

se mostraba agotado”.
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BALANCE

Este nuevo modelo ha per-
mitido, segun el consejero,
que el turismo haya soporta-
do mejor la crisis que otros
grandes sectores

Entre las acciones directas al consumidor
destacan “Ven Volando”, que ha visitado

14 ciudades europeas; acciones del corre-
dor ferroviario en Espafia (8 ciudades); o

las acciones paralelas a la WTM. Se han
realizado 35 campafas publicitarias (un

13% mas de las previstas) con cerca de
1.000 millones de impactos.

Por otra parte, se ha elaborado el nuevo
Plan Director de Marke!ng para los proxi-
mos tres afios, con el obje!vo de aumen-
tar un 20% el turismo fuera de temporada
alta y un 10% el gasto medio diario por
visitante, asi como consolidar y #delizar la
cuota en emisores tradicionales, a la vez
gue mejorar la penetracién en emergen-
Durante una comparecencia en Malagaluctos y el aumento de la innovacion, ldes, y se ha puesto en marcha junto con
para hacer balance de la polilca turis!caexcelencia y la sostenibilidad de la oferta. Turespafia el Programa de Turismo Senior

acomel!da por su departamento durante Europeo.
este afio, Alonso recordd que ya “todo elLa nueva cultura turis!ca
mundo ha asumido que el turismo es una En materia de Plani#cacion, Luciano Alon-

industria”, y por ello, la Junta de AndaluRespecto a los proyectos iniciados ef0 destaco que estas polilcas abarcan el
cia ha priorizado el fortalecimiento de 1a2009, se re#ri6 al area de marke!ng turis86% del territorio andaluz, con 90 progra-
oferta turis!ca andaluza y dado un papelico, donde este afio se han desarrolladonas que suponen mas de 2.600 actuacio-
fundamental al territorio. Ademas, sefialéun 25% maés de actuaciones de promociéfes en marcha, y una inversion total de
que en 2009 la innovacion se vio re"ejadaobre las previstas, superando (a falta dé}86 millones de euros. En concreto, en
en todas las areas de polilca turislcay selato de cierre del afio) 550 acciones rea2009 se han impulsado 38 de estos pro-
instaurd un nuevo esquema de marke!nglizadas. Ademas, record6 que se han ll@ramas, como el Plan Turis!co de la Ciu-
turis!co. vado a cabo acciones innovadoras, comdad de Malaga; cuatro nuevas Inicialvas
Este nuevo modelo ha permildo, segin elas de caracter directo, acuerdos concretoge Turismo Sostenible (Dofiana; Ubeda y
consejero, que el turismo haya soportadacon comercializadores turis!cos, jornadas

mejor la crisis que otros grandes sectoregrofesionales o una mayor presencia en

un hecho que se sustenta en datos commternet.
la creacion de 4.600 nuevas plazas de alo-
Jamente ente enero noviembre en la Por otra parte, se ha elabora-
do el nuevo Plan Director de
Marketing para los proximos

tres afios, con el objetivo de

Luciano Alonso records los tres grandesAdemas, sefalé que en 2009
retos que se marco la Consejeria a printg innovacion se Vio re-ejada

cipios de afio: ganar cuota en el mercado z o
nacional para aprovechar su capacidao'en todas las areas de pol|tlca

- : ; aumentar un 20% el turismo
estabilizadora; intensi#car la estrategia de turistica y se instauro un fuera de temporada alta v un
diversi#cacién_para dismir)uir los riesgogy avo esquema de marketing 0 P ) . y_
de dependencia de un nimero limitado . 10% el gasto medio diario
de emisores internacionales; y disefiar “un turistico. por visitante
nuevo escaparate turis!co para Andalu-
cia” a par!r de la creacion de nuevos pro-
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Respecto al Plan
Qualieca, ha comen-
zado a funcionar el
Consorcio; se estan
enalizando las obras
del Programa de Re-
vitalizacién de Cen-
tros Urbanos en los

ocho municipios

Baeza, Museo Abierto del Renacimiento;
Via Verde de la Sierra; y la de Dinamizacion
del Producto Turis!co de la Costa Tropical).

Turis!ca de Andalucia, que estara en desa-
rrollo durante el periodo 2010-2012; y se
ha mantenido la apuesta por la excelencia,

alcanzando 1.636 cettaciones y dis!n-
Respecto al Plan Quali"ca, ha comenzado Respecto a la innovacion, ciones de calidad emildas en la region.
a funcionar el Consorcio; se estan "nali- .
zando las obras del Programa de Revita-Alonso se rerio a la pue;ta Respecto a la innovacion, Alonso se re"rio
lizacion de Centros Urbanos en los ocho €n marcha del Laboratorio ala puesta en marcha del Laboratorio de
municipios; y se encuentran en proceso de Innovacion Turistica de Innovacion Turis!ca de Andalucia, Andalu-
de licitacion las actuaciones en el frente , , cia Lab, que ya !ene en funcionamiento el
litoral. Otro de los grandes proyectos que Andaluma, Andalucia Lab primero de sus departamentos, Consullng
han visto la luz durante este afio es el Plan Lab. Ademas, se encuentra avanzado el di-
Guadalquivirdel esta pendiente la cons!- sefio de la que sera la primera Comunidad
tucion del Consorcio para su ges!on. Virtual Turis!ca de Espafa.

Finalmene, en el area de Plani cacion, S€ja 62 millones de euros, 27 aportados IOO|F|nalmente, en materla.norma.va, se ha
han resuelto los incen!vos extraordina- la Junta adaptado la Ley del Turismo a la Direc!va
rios puestos en marcha con molvo de la de Servicios de la UE y se esta culminando
crisis (hoteles y alojamientos singulares ¥ambién en 2009 se ha abierto la venl-a de diversos Decretos de regulacion y la
campamentos), con una inversion de ll?anilla para la solicitud de las ayudas d5n°d' cacion de la nueva Ley del Turismo.

Qllgor:es,de eur?s,gdze lO'TI que I%Junta dSoni"caci(’)n para los proyectos andaluces
hdalucia aporta mitiones de eurosacogidos al Plan Renove de Instalaciones
Estas ayudas se suman a la CONVOCAONR, i) cas. Asi, se ha dispuesto de un fondo

| i . .
reg'?d?‘ de Incen.vps en Turlsmol, que ,h,éﬂe 1,35 millones de euros @aboni“car la
propiciado 720 acciones con una inversion ..+ qel interés que se aplica al présta-

mo concedido; y se estan resolviendo las  También en 2009 se ha

ayudas para pymes turis!cas y comerciales , j+; ;
convocadas en el marco del Fondo Reem-abIerto la ventanilla para la

_ _ _ bolsable de Apoyo 2009, que ha contado SOlicitud de las ayudas de
En materia de Planiecacidn, con 70 millones de euros en su convoca- hgniecacion para los pro-

: z toria actual, ue se ampliaran con otros .
Luciano Alonso destacé que '@ £¢ 12" Y g yectos andaluces acogidos al
estas politicas abarcan el _ 3 Plan Renove de Instalaciones
86% del territorio andaluz Calidad e Innovacién Turisticas

Por otra parte, el consejero destacé que en
2009 se ha elaborado el Il Plan de Calidad
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La Consejeria de Turismo Comercio y De-
porte de la Junta de Andalucia, el Patrona-
to Provincial de Turismo de Granada y la
Asociacion de Hoteleros de la Costa Tro-
pical han!rmado un acuerdo con Halcon
Viajes — Ecuador Viajes para promocionar
y comercializar un paquete turis"co inver-
nal, a precios muy ajustados, que contri-
buira a desestacionalizar del turismo en la
costa granadina y propiciar el aumento de
turistas en temporada baja.

El vicepresidente del Patronato Provincial
de Turismo de Granada, José Lopez Gallar-

do, ha detallado que el paquete “incluy€insercion de ofertas puntuales de la Costa
alojamiento en hoteles de la comarca masygpical. Se haran 20 inserciones diarias de

una visita guiada por los valles de produc;n minuto de duracion durante una quin-
cion de frutas tropicales con degustaciongng.

de las mismas, otra visita guiada por el pa- Microweb con ofertas especilcas

trimonio cultural de la comarca, almuerzoqje la Costa Tropical dentro de la pagina

con especialidades de la cocina local y, ORaww.halconviajes.es, en cuya ‘home’ apa-
cionalmente, visita al Acuario de de faun@gscera durante un mes un ‘banner’ en ro-

mediterranea de Almufiécar y tratamien-iacign con el paquete presentado hoy.

tos termales en spa”. También se obsequia Promocion en Internet. con la in-
a los visitantes con una bolsa con informag|sién de videos de la Costa Tropical en
cion turis"ca y frutas tropicales. Youtube, fotos y un folleto virtual.

) o - Ofertas especiales a clientes de
El director de Halcon Viajes para Andalyynicaza

cia, Jaime Gonzélez de San"ago, ha expli- Ofertas especiales a funcionarios
cado que el paquete “esta dirigido tantoye |3 Junta de Andalucia
a grupos como a turistas individuales y se

comercializa a traves de la infraestructurg 4 delegada en Granada de la Consejeria
de venta de Halcon Viajes y Viajes Ecuadefe Tyrismo, Comercio y Deporte, Sandra
compuesta por 1.500 olcinas de trismogaycia, ha recordado que esta accion “es
en toda Espafa”. El paquete y ofertas punyna mas de los convenios o ‘adendas’ !r-

tuales de la Costa Tropical se publicitardp,5qas este afio por Turismo Andaluz y el
mediante los siguientes soportes: patronato Provincial de Turismo con en-

) Folleto monogralco: Se ha edita-gades y asociaciones privadas del sec-
do especi!camente para este paquete Y Sgor turis"co de Granada, entre las que se

han impreso 200.000 ejemplares para sefycjuyen las de Cetursa, la Asociacion de
distribuido en las olcinas de Viajes Halco'tampos de Golf. la Asociacion Granada
y Ecuador. Incluye la descripcion del pgactva, La delegada ha explicado que esta

quete e informacion turis”ca de la comar-adenda’ para la desestacionalizacion de lgromocionadas en este paquete, “comer-

ca. ) Costa Tropical cuenta con un presupuestoializado bajo el nombre de ‘Escapada Tro-
Revista de ofertas ‘Buscamundosge 90,000 euros, de los que Halcon Vigical' par'cipan una quincena de hoteles

de Halcon Viajes: Se insertaran anunciqgg aporta el 50%, la Junta de Andalucide la Costa, de los municipios de Almufié-
en la revista de ofertas ‘Buscamundosy) 0og euros, el Patronato Provincial dear, Motril y Salobrefia”. El paquete se ha
que Halcon Viajes ed'_ta, cada (_:IOS MEeSEeR,rismo 14.400 y la Asociacién de Hoteleempezado a vender en las o!cinas de Via-
con una "rada de un millon de ejemplaresog e Ja Costa Tropical 9.000. jes Halcon desde principios de diciembre y
que dlstrlbuye en comunidades de veci- permanecera en la cartera de ofertas hasta
nos, cafeterias, salas de espera de consigy presidente de la Asociacion de Hotetnales de mayo. La duracién media de la
tas medicas, etc. leros de la Costa Tropical, José Andrésstancias propuestas en la Costa Tropical

Pantallas de teleyisién de los eSrermandez, ha destacado que las ofertass de dos noches.
caparates de Viajes Halcén y Ecuador: Con
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La Junta de Andalucia, la Diputacion de Granada y Cetursa
elaboran un plan para comBa la estacionalidad en Sierra
Nevada

El obje"vo de esta inicia"va es incrementar la ac"vidad turis"-
ca de la estacion de esqui fuera de la temporada de invierno

La Consejeria de Turismo, Comercio y Dauevos puestos de trabajo asociados al tu-
porte, el Patronato Provincial de Turismarismo y consolidacion de los existentes, y
de Granada, Cetursa y la Asociacion da conservacion del entorno.
Empresarios de Sierra Nevada han !rmado
un acuerdo para elaborar un plan conjuntaPara alcanzarlos, el estudio comprende un
de desestacionalizacion del turismo en Igroceso de planilcacion basado en el co-
estacion de esqui y propiciar el aumentaiocimiento, la innovacion y la orientacion
de turistas en temporada baja. al mercado, que garan“zara la maximiza-
cion del potencial turis"co de la estacion
Aunque desde hace afios se viene trabar de su entorno inmediato fuera de tem-
jando para promover el aprovechamientoporada alta. El plan contempla, entre otras
de las infraestructuras de la estacién deactuaciones, establecer los segmentos de
Sierra Nevada fuera de la temporada delemanda prioritarios; la creacion de ac"-
esqui, ésta es la primera vez que todas esidades fuera de la temporada de esqui;
tas ins"tuciones se unen para desarrolladeterminar el coste de estas nuevas ac"-
una estrategia consensuada, que incluir&idades, y plantear la poli"ca de precios
también las aportaciones de empresariossegun demanda.
ayuntamientos y asociaciones medioam-
bientales. El proyecto estara integrado por diversas
fases, la primera el diagnos"co turis"co
Fruto de este acuerdo se ha encargado w tras ella vendran otras como el modelo
la consultora A" Marke!n la realizacion dede consolidacion de la ac"vidad, la deter-
un estudio, que estara terminado a !'nal deminacion de estrategias, el plan de actua-
afo, y que se plantea dis"ntos obje"vos.ciones y la realizacion del seguimiento por
Entre ellos se encuentran incrementar lgparte de una empresa externa especializaiones que en el caso de Turismo Andaluz
ac"vidad turis"ca de la estacion de esquia ascienden a 17.400 euros, el Patronato
de Sierra Nevada fuera de la temporada de Provincial de Turismo de Granada a 11.600
invierno; mejorar el posicionamiento de laLas tres ins"tuciones !rmantes del acuereuros y por parte de Cetursa y Asociacion
estacion de esqui en los mercados espafidio han sumado un presupuesto de 35.00ge Empresarios de Sierra Nevada, 6.000
y extranjero; generar riqueza y creaciéreuros para elaborar este plan, con aportagyros.
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Carlos Navarro Santa-Olalla, Consejero Delegado de Grupo
Bib-Rambla, nuevo Presidente de la Federacion provincial de
Empresas de Hosteleria y Turismo de Granada.

En las elecciones a Presidente celebradas
hoy en el Consejo de la Federacién ha sido
elegido por unanimidad Presidente de la
misma Carlos Navarro Santa-Olalla, actual
Presidente de la Asociacion de Restauran-
tes Cafeterias y Bares.

Conforme a los Estatutos de la Federacion,
se presentaron dos candidaturas, una la de
Carlos Navarro y otra la de Paco Ruiz Di-
rector del Hotel AC Santa Paula en repre-
sentacion de la Asociacién Provincial de
Hospedaje.

Sin embargo, dada la situacién del sector y
después de una reunion entre ambos can-
didatos, Paco Ruiz re!ré su candidatura y
pidié el apoyo unanime del Consejo en la
persona de Carlos Navarro.

Carlos Navarro, propuso a Paco Ruiz como
Vicepresidente de la Federacién, propues-

falzd el nuevo presidente solicitando la
par!cipacion de todos, “... por que todos
debemos decolaborar en el bene"cio co-
mun del sector, de Granada y de su Provin-
cia, ya que son muchos los retos a los que
nos enfrentamos actualmente...”.

Paco Ruiz, como vicepresidente, hizo suyas
las declaraciones del Presidente y volvi6 a
enfalzar que el sector no pude permilrse
la desunién por que son muchos los asun-
tos que, entre todos, debemos de resolver.
Carlos Navarro, es un joven empresa-
rio hostelero, que ha vivido la hosteleria
desde que era un nifio, dirige junto a sus
hermanos varios establecimientos del sec-

ta que fue aceptada undnimemente por epeSidad de realizarse las Correspondiente@h alguno de ellos en tercera generaCién,

Consejo. votaciones.

par!cipando ac!vamente desde siempre

El Consejo de la Federacion esta compuebl Consejo se ha desarrollado en un clin®f las organizaciones empresariales, co-
to por 30 miembros en las que estan rede uniény de consenso, en torno a la "gu-nocedor de la importancia que las mismas

presentadas las Asociaciones Provincialég de Carlos Navarro.

lenen para el tejido empresarial.

de: Hospedaje, Restaurantes, Cafeteridsntre los principales obje!vos que anun-
y Bares, Campings, Discotecas y Salas @@ €l nuevo presidente para este nuevo
Fiesta, Pubs, Servicios Turis!cos, Guiaspgriodo, se encuentran la vital unidad
las Asociaciones Comarcales de Hosteler@€! sector, la comunicacion permanente
Han asis!do 22 estando representados lo§0n las administraciones con el objeto de

otros 8 restantes.

abordar todos aquellos asuntos que afec-

Carlos Navarro ha sido aclamado sin ndéan a nuestros establecimientos, la colabo-

racion con todas las empresas de Granada
y Provincia para la solucién de los asuntos
gue nos son propios, y la llamada a la par-
Icipacion de las mismas ante este nuevo
periodo de cuatro afios, “... por que todos
somos empresarios de la hosteleria y el tu-
rismo, independientemente del subsector
al que pertenezcamos..”.

Este ul!mo fue el punto en el que mas en-
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Un pufiado de uvas exquisitas

La reciente obtencién de la Denominacion de Origen sitla a Granada como !e-
rra de vinos excelentes y municipios como el de Albonddn quieren aprovechar
este potencial para conver!r a sus caldos y vifiedos en un reclamo turis!co por
Si mismos

“Gracias al vino, el hombre es el Unico ani-
mal que bebe sin tener sed”. Cuando Plinio
el Viejo pronuncié estas palabras es bas-
tante probable que no tuviera en mente a
las vides granadinas. Sin embargo, es bas-
tante probable que las hubiese pronuncia-
do de haber probado el fruto de un pufia-
do de uvas exquisitas como las de nuestra
provincia. Porque la humildad no esta re-
fidacon la brillantez, ni la can!dad con la
calidad. Porque en el campo, el anonimato
no es sinénimo de ignorancia, pero el te-
s6n si conduce irrevocablemente al éxito.
Y eso es lo que ha pasado a los caldos de
Granada, que a base de tradicién, sacri"-
cio y buen hacer han logrado hacerse un
huem en el compe!!'vo mundo del vino,

vino. El objelvo es claro: “ofrecer el ma-

yor nimero de posibilidades y atrac!vos al

turista, el cual sera mayoritariamente ex-

tranjero”, segun explica el empresario, que

es!ma que la apertura de las instalaciones

tendra lugar en el mes de marzo del proxi-
al que han sorprendido con cosechas d8'0 afioy que cifra en mas de 15 el nume-
escasa produccién pero excelente calidafP d€ puestos de trabajo que supondra la
y al que le han arrancado — cuatro afios arRUesta en marcha del proyecto.

tes de lo previsto- el ‘#tulo’ de Denomina- . .
cion de Origen. En este sen!do, el presidente de la Diputa-

cién de Granada, Antonio Mar#nez Caler,
Pero la obtencién de ese cer!"cado no ed'a querido visitar las obras de este proyec-
el "nal de meta. Mas bien es el principiof0; PUESIO que “es necesario e importante
de una carrera de fondo que aspira a cor@Poyar el esfuerzo que realizan nuestros
ver!r al vino en un reclamo turis!co. Asie€mpresarios, cuyas inicialvas en relacior:
se lo ha propuesto Juan Jiménez, que es?& vino se consltuyen como una.fl_Je_nte de
convirlendo una tradicional bodega defiquezay empleo para los municipios y ei
Albondén en un hotel con ‘spa’ y piscina{ned'o rural”. Y, en este sen!do, la reciente
climalzada, un restaurante con capacidacPbtencion de la Denominacién de Origen
para 500 comensales, una !enda especia¥a & signi“car un factor notable de desa-
lizada en la que también se ofrezcan cata0llo y promocion para los vinos de nues-
guiadas a los turistas y en un museo ddf provincia’, ha destacado el presidente.
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Andalucia consolida su lidazgo nacional en cereecados de la
marca ‘Q’ de calidad turiseca en 2009

El nimero de ensdades reconocidas asciende a 410, cifra que
supera a la de Cataluia (332), Pais Vasco (281), Madrid (272)
y Valencia (260)

Un total de 410 establecimientos andalu-
ces cuentan en la actualidad con la marca
‘Q’ de calidad, un dis!n!vo que concede el
Ins!tuto para la Calidad Turis!ca Espafiola
(ICTE). Con esta cifra, Andalucia se ha si-
tuado un mes mas, y de forma con'nuada
desde febrero, como primera comunidad
auténoma en el nimero de en!dades con
implantacion de este sello.

De esta forma, la region suma el 15,7%
del total nacional de reconocimientos de
este !'po (que asciende a 2.599) y supera
al resto de comunidades, como Cataluiia,
que acumula 332 cetlcaciones; el Pais
Vasco, 281; Madrid, 272; y Comunidad
Valenciana, 260. Asimismo, Andalucia ha
registrado un crecimiento interanual en
la cifla de en!dades turis!cas cer!"cadas
del 37,12%, muy superior a la media del
resto de Espafia (+9,89%).

Ademas, sin tener en cuenta en el compu-

to las agencias de viajes, en relacion direc-
ta a la poblacion residente, la diferencia

porcentual respecto a otras comunidades

es aln mayor. En este caso, Andalucia !e-
ne 260 cer!"caciones, seguida de la Co-

munidad Valenciana, con 174; Pais Vasco,
con 134 y Catalufia con 89.

o o _dimensiones y campos de golf (con 4 cetrabajando en la mejora conlnua. Esta
En cuanto a la distribucion provincial, Mayncaqos cada uno), balnearios, campingsdis!ncién esta avalada por el sector em-
laga es la que concentra el mayor nUmerg cqnyenion Bureaux (3 cada uno) y, popresarial y por el Ministerio de Industria,

'Il . L} , . . . .
de cer!"cados ‘Q’, con 93, 10 que SuUpON€(yimq |os espacios naturales protegidos yTurismo y Comercio.

el 22,7% del total. Le siguen Sevilla, con {15 estaciones de esqui (con 1 cer!"cado
cer!"cados (17,3%); Cadiz, con 70 (17%);

i je cada sector). Lineas de apoyo
Granada, con 53 (13%); Almeria, con 45

(11%); Cordoba, con 34 (8,3%); Huelvayqaiucia es lider absoluto en diversoka Consejeria de Turismo, Comercio y De-
con 24 (5,8%) y Jaen, con 20 (4,9%).  gectores, como los hoteles y apartamentoporte 'ene en marcha un conjunto de ac-

) o turis!cos, golf, playas, Convenlon Bureauxuaciones y lineas de "nanciacion con el
Por sectores, las agencias de viajes SQnajacios de congresos. obje!vo de facilitar los procesos de implan-
las enldades gue cuentan con mayor ni- tacién de sistemas de ges!6n de calidad y
mero de cer!"caciones, con 150. A €ONy 4 marca ‘Q' es un cer!"cado de calidadnedioambientales entre las empresas y
'nuacion, se sittan los hoteles y apartatreado por el ICTE con el "n de reconoceservicios turis!cos andaluces. Ademas de
mentos turis!cos (98), las playas (54), 10§ |45 organizaciones e ins'tuciones detina linea de incen!vos especi“ca cuenta
alojamientos rurales (37), las o"cinas dggctor que quieren establecer y aseguracon un servicio gratuito de consultoria y

i 16 isl el . ., .. . . , . .
informacion  turisica (24), los servicios n pivel de prestacion de los servicios quasistencia técnica en esta materia.

de restauracion (23), los palacios de consaisaga las expectalvas de los clientes,
gresos (5), los alojamientos de pequefias
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La Consejeria de Turismo ha puesto en marcha 45 acciones
publicitarias on line paa promocionar el deseno Andalucia
en el ano 2009

Entre las actuaciones destacan las alianzas estratégicas con
los principales portales de viaje y las campafias en buscadores
como Yahoo y Google

La Consejeria de Turismo, Comercio y Defrece Andalucia como des!no, haciendo

porte ha puesto en marcha 45 accionegspecial hincapié en los diferentes produc-

publicitarias on line désadas a promo- tos turis!cos de la comunidad.

cionar el des!no turis!co Andalucia a tra-

vés de internet tanto en el territorio nacio- Como resultado de las campafas on line

nal como en el extranjero durante el afiopuestas en marcha durante el afio 2009

2009. por la Consejeria de Turismo, Comercio
y Deporte, destacan los cerca de 250 mi-

Entre las actuaciones desarrolladas dedtones de impresiones generadas a par!r

tacan nueve alianzas estratégicas con afle las alianzas estratégicas y los mas de 7

gunos de los portales on line mas impormillones de envios de newslew#ers perso-

tantes especializados en viajes y turismaalizados.

entre los que se encuentran eDreams,

Muchoviaje.com, Last Minute, Rumbo,

Atrdpalo, Minube, Tripadvisor, Expedia y

Opodo.

Las alianzas han tenido como escenario el
territorio nacional y Europa, donde se han
desarrollado actuaciones en Reino Unido,
Alemania, Francia, Portugal e Italia y han
incluido, entre otros, la creacién de micro-
sites, con paginas exclusivas dedicadas a
Andalucia, y accesos directos a secciones
especi“cas de la comunidad desde la pagi-
na principal de algunos de los buscadores.

Ademads, se han llevado a cabo acuerdos
con los dos principales buscadores de in-

ternet: Google y Yahoo, con los que se ha
posicionado a Andalucia en los primeros

puestos de resultados de busquedas en

Espafia, Reino Unido, Alemania, Francia,
paises noérdicos, Estados Unidos, Canada,
Italia, Suiza, Rusia y Portugal.

Por dl'mo, se han desarrollado cerca de
una treintena de patrocinios publicitarios

on line, y se ha puesto en marcha una
campafia de comunicacién via e-mail des-
Inada a los mercados nacional, britanico y
alemén. Con esta accion, se ha informado
a los des!natarios, a través de newsle#ers
con una imagen impactante y con caracter
personalizado, de las posibilidades que le









